KOMPETISI SURAT KABAR LOKAL BERDASARKAN TINGKAT KEPUASAN BIRO

IKLAN PADA LAYANAN JASA MEDIA SURAT KABAR

(Kompetisi Kedaulatan Rakyat, Radar Jogja, Bernas Jogja, Kompas Jogja, Harian Jogja

Berdasarkan Perhitungan Superiority Direction dan Superiority Magnitude pada Anggota

PPPI DIY) by Prasetiya, L. Juni Andi
KOMPETISI SURAT KABAR LOKAL BERDASARKAN
TINGKAT KEPUASAN BIRO IKLAN PADA LAYANAN
JASA MEDIA SURAT KABAR
(Kompetisi Kedaulatan Rakyat, Radar Jogja, Bernas Jogja, Kompas
Jogja, Harian Jogja Berdasarkan Perhitungan Superiority Direction
dan Superiority Magnitude pada Anggota PPPI DIY)
SKRIPSI
Diajukan Sebagai Syarat Memperoleh
Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom)
oleh
L. JUNI ANDI PRASETIYA
05 09 02720 / KOM
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK






L. JUNI ANDI PRASETIYA
No. Mhs : 02720/KOM
Kompetisi Surat Kabar Lokal berdasarkan Tingkat Kepuasan Biro Iklan
pada Layanan Jasa Media Surat Kabar
(Kompetisi Kedaulatan Rakyat, Radar Jogja, Bernas Jogja, Kompas Jogja,
Harian Jogja berdasarkan Perhitungan Superiority Direction dan Superiority
Magnitude pada Anggota PPPI DIY)
ABSTRAK
Latar belakang penelitian ini adalah adanya kompetisi yang terjadi dalam
industri media cetak, yaitu surat kabar. dalam industri surat kabar terjadi
persaingan antara media, pengiklan dan audiens. Kepuasan pengiklan
menjadi tolok ukur sebuah media untuk dianggap efektif. Kepuasan
pengiklan terpapar dalam teori uses and gratification, dan menggunakan 5
dimensi kebutuhan biro iklan terhadap layanan jasa surat kabar, yaitu
dimensi reliabilitas, daya tanggap, jaminan, empati dan bukti fisik. Variabel
pada gratification sought yaitu reliabilitas, daya tanggap, jaminan, empati
dan bukti fisik. Sedangkan variabel untuk gratification obtained yaitu
kepuasan reliabilitas, kepuasan daya tanggap, kepuasan jaminan, kepuasan
empati dan kepuasan bukti fisik. Untuk menganalisa kompetisi surat kabar,
digunakan perhitungan competitive superiority yang didesign untuk
menjawab media mana yang menghasilkan kepuasan terbesar.
Tujuan penelitian ini untuk mengetahui kompetisi 5 surat kabar lokal di
Yogyakarta melalui perhitungan superiority direction. Dari kompetisi yang
terjadi, untuk mengetahui peringkat surat kabar mana yang paling superior
menggunakan perhitungan superiority magnitude.
Metode penelitian yang digunakan adalah survei, sehingga kuesioner
menjadi instrumen pokok pengumpulan datanya dengan tujuan untuk
memperoleh informasi dari responden dari sebuah populasi.
Hasil penelitian menunjukan bahwa biro iklan anggota PPPI DIY belum
merasakan kepuasan terhadap layanan jasa surat kabar lokal di Yogyakarta.
Hal tersebut didasarkan pada belum terpenuhinya harapan kepuasan yang
dicari pada dimensi-dimensi perusahaan jasa tersebut. Dari perhitungan
superioritas dapat disimpulkan bahwa peringkat kepuasan diduduki oleh
Harian Jogja, kemudian Kompas Jogja, Kedaulatan Rakyat, Bernas Jogja,
dan terakhir Radar Jogja.
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